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RESUMEN

El propdsito de esta investigacion es analizar las estrategias de promocion del
consumo de café de especialidad (CE) de duefios de proyectos de agroturismo de
café de Cordoba, Veracruz, México. El agroturismo representa una oportunidad de
diversificaciéon de ingresos y de promocién de la sostenibilidad en las zonas
rurales. El agroturismo se ha convertido en una estrategia clave para promover el
consumo de café de especialidad en la region de Cordoba, Veracruz. Los
productores de café de especialidad en Cdérdoba que practican agroturismo en
cafetales han adoptado diversas tacticas para atraer turistas y educarlos sobre
cualidades unicas de su café. La estrategia de marketing para el café se destaca
por su enfoque integral, combinando la narrativa de marca y la diversificacion de
productos. La sinergia con instituciones culturales vy turisticas, como el Museo del
Café y la Coordinacién de Turismo, fortalece la propuesta al consumidor. El
énfasis en la educacion sobre el consumo de café de especialidad suma valor
educativo, mientras que la experiencia de agroturismo conecta a los visitantes con

el origen del café, fomentando la sostenibilidad y beneficio a la economia local.
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